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Geluftetes Geheimnis

Wie viel Geld stellt das Land fur den Sponsoringvertrag der IDM flr Olympia 2026 zur Verfigung? Und was
beinhaltet das Sponsoring? Der Landtagsabgeordnete Andreas Leiter Reber hat jetzt die Antworten.

von Markus Rufin

andeshauptmann Arno
I Kompatscher hat lange ein
Geheimnis aus dem Sponso-
ring-Vertrag der IDM fiir Olympia
2026 gemacht. Doch jetzt liegen die
Zahlen dank einer aktuellen Frage-
stunde von Andreas Leiter Reber
vollumfiinglich auf dem Tisch.
Zur Erinnerung: Im dritten Ge-
setzgebungsausschuss hatte Kom-
patscher bereits angekiindigt, dass
das Land der IDM Gelder bereit-
stellt, um einen Sponsoringvertrag
mit der Stiftung Milano-Cortina
abzuschlief3en. So sollen Siidtiroler
Produkte bei den olympischen
Spielen vermarktet werden. De-
tails verriet Kompatscher bislang
nicht. Spétestens mit der Haus-
haltsdebatte héitte er diese aber
verraten miissen.
Andreas Leiter Reber kennt diese
bereits vorher. Ex hat eine aktuelle
Fragestunde eingereicht, in der
Kompatscher auch den Grund fiir
seine  Geheimhaltung  verrit:
»Samtliche Details zum Sponso-
ring-Paket werden noch seitens
der Stiftung Milano Cortina im

Speck, Wein und Kase: Geheimnis um
Sponsoring-Paket gelliftet

Rahmen einer offentlichen Kom-
munikation bekannt gegeben.*
Insgesamt bezahlt das Land 34

Millionen Euro. Teil des
Vertrages sind  gleich
mehre Konsortien: Siidti-
rol Wein, Stidtiroler Apfel,
Stidtiroler Speck, Stidtiro-
ler Schiittelbrot und Stilf- |
ser Kése. Auch sie steuern
einen Teil zum Paket teil,
mit insgesamt 280.000
Euro fillt dieser aber
eher klein aus.

Was auffillt: Milch fehlt
im Sponsoring-Vertrag, und das ob-
wohl es eines der wichtigsten Er-
zeugnisse der Siidtiroler Landwirt-
schaft ist. Dies sei nur ,,formell“ so,
schreibt Kompatscher in seiner
Antwort. Eine Nebenvereinbarung
sichere die Moglichkeit ab, Stidtiro-
ler Milchprodukte in der Kommu-

Andreas Leiter
Reber

den Herbst geplant, doch
auch bei Influencer-Mee-
tings, PR und Publikums-
aktivierungen gelte der
Vertrag. Dabei werden so-
gar Werbemittel und Siid-
tirol-Gadgets erstellt.
»Gleichzeitig wird Sidti-
rol auch in die Werbeakti-
vitdten von Olympia mit
aufgenommen. So scheint
Stidtirol unter anderem in
der PR-Kampagne fiir Milano Cor-
tina 2026 auf, die Dachmarke wird
auf allen Druck- Materialien, insti-
tutionellen Tafeln und Totems der
Spiele prisent oder auch auf der
Beschilderung in der Né#he der
olympischen Austragungsorte®, so
Kompatscher in seiner Antwort.

,Der Hauptgegenstand des Sponsoringsvertrags sind aber
die Marketingrechte, die flir die Dachmarke mit den
Olympischen Emblemen erworben wurde.*

nikation und in der Verabreichung
vor Ort zu verwenden.

Kompatscher stellt ebenso Klar,
dass es nicht so sehr um den direk-
ten Absatz geht: ,,Der Hauptgegen-
stand des Sponsoringsvertrags sind
aber die Marketingrechte, die fiir
die Dachmarke mit den Olympi-
schen Emblemen erworben wurde.
In der Kommunikation in Italien
werden die Logos von Milano Cor-
tina sowie den Olympischen und
Paraolympischen Emblemen ge-
meinsam mit den Logos der teil-
nehmenden Konsortien gezeigt.
Der Start fiir die Kampagne sei fiir

Arno Kompatscher

Besonders wertvoll sei, dass die
Stidtiroler Produkte selbst fast an
allen Stétten prasent sein diirfen —
mit Ausnahme jener Stiitten, fiir
die es bereits Exklusivvertrige
gibt. Ebenso sei das Catering dazu
angehalten, lokale Produkte zu be-
vorzugen, vor allem Produkte mit
geschiitzter ~ Ursprungsbezeich-
nung aus Siidtirol.

Dadurch sollen in Antholz exklu-
siv Stuidtiroler Produkte verwen-
det werden. Bei den Biathlon-
Wettbewerben wird auBerdem
auch vorrangig Siidtiroler Milch
verwendet.
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